Mutluluktan ucan bir kadin, clinkl elinde bir “mucize” var. Diger camasir
detarjanlari ile kimyasal olarak karsilastirsaniz belki hi¢ bir farki yok ama
renk, slogan, logo , grafik tasarim gibi etkenler Grunu farkhlastiryor.
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Oysa ki “bu drinun icerisinde yuzde su kadar su kimyasal, yluzde bu kadar bu kimyasal var,
icerisindeki falan madde vucutta su tahribata neden olabilir” gibi bir sunum yapilsa idi ve “bu
arindn iyi basketbol oynamak ile bilimsel olarak bir ilgisi yok” denilse idi, muhtemelen bu
urinu alan olmayacakti. Ama reklamciya “bu Grtnu 6éyle bir sun ki...” denilir; o da mahareti
6lcuslinde isini yapar; malum hikaye, cok fazla uzatmaya gerek yok.

Reklamcilar bir Grdnd satmak icin tarlU tarlG seyler dusunurler. “Seyler” diyorum; o “seyler”in
adini varin siz koyun. En nihayetinde bir imaj, bir imge yaratir reklamcilar. Oyle bir dil kurarlar
ki, size onun basarisi oraninda “buytlenmek” diser. Bu yazimda oturup uzun uzun tanitim
nedir, reklam nedir, imge, simge, imaj nedir gibi konulari yerli yerine koymak icin ¢aba sarf
etmeyecegim. Clnku, hizlica sdylemem gereken bir s6zim var: Yasiyor oldugumuz hayata
Kuran’t hi¢ karistirmadan yasiyoruz. Bunu, kendisini “Musliman” olarak tanimlayan ezici bir
cogunluk yapiyor.

Simdi size “Suara (sairler) suresinin son ayetlerini yaziyorum, bu ayet ne diyor diye
soruldugunda ittifakla su aciklama getirilir:

Ayette, hiciv siirleri yazarak Kur'an’i ve islam’i karalamaya calisan misrik sairler, bir sonraki
ayette ise onlarin bu saldirilarina yine siir yoluyla cevap veren musliiman sairler
kastedilmektedir.

“Sairlere gelince, onlara da sapiklar ve azginlar uyar.Onlar her vadide saskin saskin
dolasmakta olduklarini gérmedin mi?Ve hi¢ siphe yok ki onlar, yapmadiklari seyleri soylerler.
Ancak iman edip, durust ve faydali davranislar ortaya koyan, Allah’t cok¢a anan, haksizliga
ugratildiktan sonra, kendilerini savunanlar béyle degildir. Yaratilis gayesi disinda hareket
edenler, yakinda nasil bir inkilaba ugrayip devrileceklerini bileceklerdir.”

Yine derinlemesine kelime analizi yapmayacagim. Ayette gecen “sair” s6zcigunun kokd “SIN-
Ayn- RA”, “isaret” sdzcligl de buradan geliyor. Sairler, kelimelere “askin” anlamlar yikleme
maharetine sahip yetenekte insanlar olduklari icin onlara “sair” denilmistir. Siar, kabaca



“duyulara hitap eden” sozler, bicimler icin kullanilan bir kavram. Gunumuz terminolojisinden
aklima geliveren kelime “imaj” veya “imge”. Sairler “imge”lerle konustuklari icin sairler,
imgeciler. Fakat bu ayet gercekten sadece “sairler"den mi bahsediyor?

Yoksa, yarattigi “siar” dinyasi ile bizi “yalan” bir diinyaya ¢ceken herkesten mi bahsediyor?
Kuran bizi “yapmadiklari seyleri sdyleyen” hayal tacirlerine karsi mi uyariyor yoksa?

Ben klcukken Tv'de “bira” reklami ¢ikinca ( o yillarda TV'lerde bira reklami serbestti) babam
bana “kos oglum TV'nin sesini kapat” derdi, reklam gecince, sesi acardik; mesela faydalari
saymakla bitmeyen (!) margarin reklamlarinin sesi acik olurdu, evimizden de eksik olmazdi
margarin. Bir banker pek ¢ok Unllye sarki soylettigi bir dizi reklam filmi ile kitleleri magdur
etmisti o yillar. Evimize cesitli esyalar, gida maddeleri, temizlik malzemeleri, kullanim esyalari
vb. hep bu “reklamlar” sayesinde girerdi.

Durust olun, hayatinizda hi¢ “Kuran baglaminda ve Suara suresi 6zelinde bir mislimanin
reklam’a yaklasimi ne olmali” gibi bir tartisma, kitap, makale, dert, tasa’ya sahit oldunuz mu?



